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Depuis quelques années, les marques investissent les espaces
culturels : elles exposent leurs produits, racontent leur histoire,
construisent un récit patrimonial.

Chanel, Haribo, L'Oréal, Netflix ou encore IKEA : toutes se révent
en insfitutions culturelles. Mais que signifie ce désir de muséali-
safion 2 Que cherchent & prouver ces marques quand elles se
mettent en scéne comme patrimoine ¢ Et comment les musées, en
retour, participent-ils & cette requalification symbolique 2

Entre stratégies marketing, scénographies immersives et storytel-
ling patrimonial, cet ouvrage explore les jeux d'influence croisés
enfre marques et institutions culturelles. A travers des études de
cas, des enquétes de ferrain ef une analyse fine des dispositifs,

MARQUES
N EaRIOTIE

les auteurs dévoilent les ressorts d'une nouvelle économie symbo-

lique, ou 'aura culturelle sert la conquéte du capital de marque.
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Une plongée fascinante au cceur d’'un phénoméne
contemporain : quand la culture devient un levier
stratégique, et que les marques, elles aussi, veulent
laisser une trace dans |I’Histoire.
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